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ya Penetapan Harga

a saat ini sangat penting karena
iliki banyak alternatif pilihan

Harga Barang/Jasa



Strategi Harga
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melalui promosi

1 memberikan jaminan
ritel menyediakan

‘ barang dagangan dengan harga
ang rendah sehingga
menguntungkan pelanggan




euntungan MasingZ2
. Strategi Harga
PRICE EVERDAY LOW PRICE

@ Menjamin pelanggan
dengan menyediakan
barang dengan harga
murah.

@ Mengurangi iklan dan

itmosfer “dapatkan selagi biaya operasional

‘diantara para pembeli
ngkatkan pengalaman

= Mengurangi stockouts
inkan Peritel dan meningkatkan
manajemen persediaan.



Pertimbangan Untuk
enentukan Harga

Any price

any offer -
- | we'll match it'!

In the United Kingdom, Asda is in a price
war with other major grocery retailers
Sainsbury, Tesco, and Morrisons.
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densitivitas Harga Pelanggan dan

EXHIBIT 14-—1
EXHIBIT 14-1a

Daca from Price Experiment

(a) Data from Price Experiment
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EXHIBIT 14-I1b
(b)) Quantity Sold at Different Prices
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EXHIBIT 14-Ilc
(<) Profit at Different Prices
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C. Menentukan Harga yang

_ Persentase perubahan jumiah barang yang diminta memaksimalkan Keuntungan
Persentase perubahan harga

Untuk memudahkan perbandingan di atas dapat dijabarkan sebagai Harga Yang i b
berikut. lastisitas Harga x Biaya

Memaksimalkan =

E,

Elastisitas Harga+1
Keuntungan

s = Elastisitas permintaan.
= Kuantitas sebelum perubahan harga.
= Harga awal.
) = Perubahan jumiah yang diminta,
= Perubahan harga.

PRICE ELASTICITY
Shart Ran Leng Run

Product Class

Clothing
Wine

Jewelry and watches
Gasoline



enggunakan Daftar Harga Kompetisi

anyakan pengecer secara rutin mengumpulkan

ereka perlu menyesuaikan harga mereka

ompetitif

SKU (H'} Winn-Dixie Walmart
Centrum Vitamins (130 tablets) $9.49 $9.99 $8.26
Tylenol Liquid 6.49 4.69 5.47
Emfamil Liquid Baby Food 3.29 2.99 3.13
V05 Shampoo 0.99 1.19 0.97
Pedialyte (1 liter) 5.79 h.29

Colgate Toothpaste (6 0z.) 2.99 2.99 264
Duracell AA Batteries (4 pack) 4.79 3.49 3.24
0O Lives Canned Cat Food 1.49 1.29 .98
Advil (50 caps) 5.99 h.59

Edge Shaving Gel (7 oz.) 2.39 2.39 2.14
Competitive Price Index® 100% 91% 85%

*Onby common tems ars Indesed.



ra Untuk-Mengurangi Resiko Perang Harga
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The helpful place.:

Here at Norridge Ace we sell a large variety of products ranging from electrical to kitchen
supplies and appliances. We encourage our customers to look for interesting merchandise throughout
the entire store. If you can not find it, we can order it or point you in the right direction. Be assured

M anuf aktur tﬁat we will .d‘o all that we can tomakeour foﬁumers happy with the Tnerchandise -thev purchase.
membuat produk yang : ‘
unik untuk Peritel




eara VMienentukan Harga

Setting Harga Berdasarkan Biaya
Harga Retail = Biaya barang dagangan + Markup

All Projects marketing 1 (Es2) Run 1 (Detass)
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Montnty Volume Growih
300.000.000 -

0.3% 3.7% 200.000.000

Avg Dascount Margin

987 .3 units

Monindy Sases shy August Septamber October Novembar

$00.000.000

114 _.5K units 178.8K units 64.75K units $312.3 20% 10%

Alconol Soid > Mont Drinks Soid > Monthty Food Soia > Monthily Monthily Revenue E Monthty Growtn Rate Sales Benefts Up

Avg Moamhily Stock Mantained Most Preferred tems

Biava Teta

- BEP (unit) = Harga Jual/unit — Biava Variabel/unit

) hy— — BiayaTetap
BER(oapict) 1 — Biaya Variabel/Harga Jual/unit



arga Untuk Meningkatkan
enjualan & Proflt

Dengan Promosi
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nit Pricing

' g (praktek penetapan
- berbeda di toko, target
ah, atau zona tertentu).

Ladies Night
Berdasarkan
Zone Pricing
Berdasarkan
market
segment
Multiple unit Pricing Tertentu



