Jla Proses Perencanaan
- Merchandise



Nl ajemen Merchandise

1 Merchandise adalah proses
mencoba untuk menawarkan

kepada pelanggannya untuk memenuhi
n keuangan perusahaan

7k Mengénalisis Data Penjualan

3. Membuat Penyesuaian yang diperlukan terkait
dengan merchandise



Organisasi Pembelian Ritel
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S Perencanaan Merchandise

‘ Forerccmst oaoltaeapoery Smles

I hageier 12

"

‘ Dewveaeloges am Ao tmaeemt PLaoas

I hageier 12

i

‘ Determmiree Sps o s e i el =

Imwveawbory Lewes=l camall IPPorosdl it
AavmibEabhility (Cliheapiter 1Ep

¥

Dewveaeloges = Plam Toor I s opll ne sy
Im wveryhory (G agpiaer 1 32

! |

Allecoate Fiernchoaoaedi=sas o 559 oar =
i ageier 1)

Il

‘ Bmy FRMiercirmmdlisa Chenpter 1.3

!

‘ Pl aoenn il asy sl IE v lmanlees P ooesrr i i Salis i e

Sl el allke Saddljjm=stiamaeawl=s
iChagiters 12, 14)




elakukan Forecasting

 hidup produk

oduk dan perbandmgan  Decle
duk h

gunakan teknik statistik
memproyeksikan

jJasama dengan

r/ manufaktur untuk
koordinasi produksi dan
pengiriman barang dagangan -
CPER (Colaborative, Planning,
Forecating, Replenishment)
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BYoncanaan Assortment Produk

jumlah kategori merchandise
1lam sebuah toko atau

adalah jumlah SKU dalam

rsediaan Produk (Product Availbility)
berapa banyak produk yang tersedia

untuk pembelian pada waktu tertentu.



pilitas Merchandise Mix

lenentukan Variety dan Assortment

erusahaan Menuju Assortment

Kara ik Fisik Store
Merchandise pelengkap
styles Traditional Traditional Traditional Traditional Traditional Traditional
Price levels b20 20 535 $35 545 $45
Fabric composition Regular denim stonewashed Regular denim stonewashed Regular denim stonewashed
Colors Light blue Light blug Light blue Light blug Light blue Light blug
Indigo Indigo Indigo Indigo Indigo Indigo
Black Black Black Black Black Black
Styles Boot-Cut Boot-Cut Boot-Cut Boot-Cut
Price levels $25 525 545 $45
Fabric composition Regular denim stonewashed Regular denim stonewashed
Colors Light blug Light blue Light blue Light blug
Indigo Indiga Indiga Indigo
Black Black Black Black




Aanajemen Inventori

ventori adalah bahan/barang yang
an digunakan untuk memenuhi

satu sisi, pengurangan biaya persediaan

an cara menurunkan tingkat persediaan
dilakukan oleh perusahaan, tetapi pada sisi
onsumen akan tidak puas apabila suatu
produk stocknya habis

‘@ Oleh karena itu keseimbangan antara investasi
persediaan dan tingkat pelayanan kepada
konsumen harus dapat dicapai



2lompok B (persediaan yar 9i
isanya volumenya sedang)

ympok C (persediaan yang jumlah nilai uang per tahunnya rendah, tetapi
Anya volumenya besar)

an yang Akurat

an catatan mengenai persediaan ini penting dalam sistem produksi
nemungkinkan perusahaan untuk fokus pada persediaan yang
dan memberi keyakinan tentang segala sesuatu yang terjadi pada

mlah nilai uang per tahunnya sedang, tetapi

dibutuhka
persediaan

3.  Penghitungan Siklus (Cycle Counting)

= Usaha membuat catatan persediaan yang akurat harus dilakukan dengan cara
catatan atau arsip harus diverifikasi melalui pemeriksaan atau audit yang
berkelanjutan. Audit seperti itu disebut sebagai penghitungan siklus




e Pembeliaan
Merchandise

ARANG MERCHANDISE BARANG
FASHION

@ Permintaannya tidak
dapat diprediksi

ﬁlenggunakan
njualan yang

Penggunaan Data
Penjualan untuk
forecast sangat terbatas
orecast biasanya karena lebih volatil

=@ Sangat sulit untuk
diforecast penjualannya



PRIVATE LABEL BRAND

@ Dikembangkan oleh
peritel dan hanya dijual
di gerai peritel

s Terdiri dari:
Premium Private Brand

Copycat brand

VWAJAH BARU
PRODUK MEREK
SEMAKIN BERKUALITAS
HARGA TETAP HEMAT
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Exclusive Brand

4. Generic Brand




na Yang dipilih? National atau Private Label

TYPE OF VENDOR
Impact on Stare National Brands Private-Label Brands

Store loyalty !
Slore image +
Traffic flow +
selling and pramotional expenses +
Restrictions =
Differential advantages =
Margins !

I 4+ 4+ +

- 4+

+ advantage o tha retallar, - deadvantge to the retaller, ! depends on clrcumstancas,



